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¢, Problema en la Comercializacion?

“Si siempre haces lo mismo, obtendras los mismos resultados”
Adaptada de A. Einstein

Posiblemente no exista un problema en la comercializacion, y si
un mal plan comercial.
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¢, Qué es una Marca Colectiva?

En Espafia la marca colectiva es aguélla que sirve para distinguir
en el mercado los productos o servicios de los miembros de una
asociacion de fabricantes, comerciantes o0 prestadores de
servicios. El titular de esta marca es dicha asociacion.

& :j e [MWM

PESCADO DE RULA
CON ARTES GANOS

Marca Colectiva Marca de Garantia Marca de Comercial

Ley 17/2001, de 7 de diciembre, de Marcas.
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Caracteristicas

* Solo pueden solicitarla Asociaciones o similares. Los asociados son
0S usuarios.

 La asociacion establece criterios para el uso de la marca

- Las marcas colectivas estan sujetas a un reglamento de uso que
debe someterse a examen por parte de la Oficina Espanola de
Patentes y Marcas.

 El reglamento de uso debera contemplar las normas de uso de la
marca por parte de los asociados, asi como las condiciones de
afiliacion a la asociacion, clausulas de posibles prohibiciones y, en
caso, sanciones por uso indebido.

 El funcionamiento de la Marca y cumplimiento del Reglamento
puede estar auditado por un tercero independiente.

« Son de obligatorio uso o se pueden perder.
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Caracteristicas

Ejemplo: la marca colectiva Maza
Regulador es utilizada por los 20

pan de Toledo Consejo
oroductores acogidos al

Consejo Regulador afincados en

a Provincia de Toledo y

garantiza al consumidor la compra de productos elaborados de

forma artesanal tradicional.

Consejo Regulador

CONSEJO REGULADOR DE LA INDICACION
GEOGRAFICA PROTEGIDA MAZAPAN DE TOLEDO
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Objetivos

« Diferenciar el producto/servicio
* Promover el asociacionismo de los productores
 Unificar criterios

e |dentificarse en el mercado
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Tipos

Objectivo

Caracteristicas

Ecoetiquetas

Otorgadas por terceros

Otorgadas por segundas
partes

Certificaciones propias

Sostenibilidad productiva y préacticas
respetuosas con el medioambiente

Reglamento certificado
Certificacion independente
Proceso consultivo y abierto

Reglamento certificado
Titular certifica a Usuario

Reglamento puede no estar certificado
Titular son los propios usuarios

No reglamento

Individual Identificacion de servizo o produto Registro sencillo
Titular es el usuario
_ i iacio Afi i ) Reglamento obligatorio y puede Certificarse
Marcas (Ley 17/2001) Colectiva leergnc!a0|on geogréfica, material, etc . g _ g y p_
(asociaciones) Titular autoriza alos usuarios
Garantizar calidad, cualidad, origen, etc. Se certifica (garantiza) el objetivo
Garantia (no puede ser solicitada por el propio Titular autoriza a los usuarios
productor) Reglamento Obligatorio
Originario de una zona (hasta Pais).
LG — |.G.P Al menos una cualidad por geografia. Organo de Control
R Al menos una fase produccién en el medio Usuarios deben cumplir reglamento
geogréfico.
Denominaciones Originario de una zona limitada.
Geogréficas de DO.—-D.OP Calidad y caracteristicas por factores humanos | Organo de Control
Calidad T y naturales de la zona. Usuarios deben cumplir reglamento
Todas fases productivas en la zona.
No hace referencia al origen. e . -
L, Certificaciones periodicas
E.T.G Composicion.

Elaboracioén tradicional.

Solicitante puede tener exclusividad del nombre
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E== PESCADO de PINCHO

Ventajas

1. Permite diferenciar e identificar productos. B

PESCADO DE RULA
CON ARTES GANOS
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Ventajas

2. Mecanismo para reducir costes de desarrollo de marca.

Prueba “Googlear’” el nombre de una marca: Ejemplo->"Pescado
de Rula con Artes Sanos”.
Go gle pescado de rula con artes sanos $ n

Todo Imagenes Videos Noticias Maps Mas v Herramientas de blusqueda

Aproximadamente 33 resultados (0,28 segundos)

La marca de calidad ‘Pescado de Rula con Artes Sanos...
20minutos.es - 11 ago. 2015

La consejera ha sefalado que la marca 'Pescado de Rula con Artes
Sanos' ha identificado, desde su implantacion, un total de 10.000
piezas ...

'Pescado de rula con artes sanos' celebra un showcooking en Llanes
Asturias24 - 24 jul. 2015

La Marca Colectiva 'Pescado de Rula con Artes Sanos' es un distintivo para
diferenciar el pescado procedente de pesca artesanal de la costa ...

Agropec cierra la edicion 2015 con degustaciones y entre...
El Comercio Digital (Asturias) - 27 sept. 2015

... 'Frutas y verduras efervescentes', actividad infantil que une la
cocina y la quimica; y con el 'Showcooking Pescado de Rula con
artes sanos'.

Europa Press

La apuesta por los peces con pedigri
El Comercio Digital (Asturias) - 5 jul. 2015
Lo hacia bajo la marca 'Pescados de Rula con Artes Sanos'v el
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Ventajas

3. Puede utilizarse conjuntamente con otros distintivos.

pescadeRias
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Ventajas

4. Contribuye a unificar criterios de peguenos productores.

rgi

PESCADO DE RULA

CON ARTES GANOS

Acuerdo sobre las artes de pesca, formatos, especies, etc.
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Ventajas

5. Contribuye a estandarizar calidad del producto.

rgi

PESCADO DE RULA

CON ARTES GANOS

Acuerdo sobre los criterios de Calidad del pescado amparado por la Marca
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Ventajas

6. EXxiste un Reglamento de usos.

&

PESCADO DE RULA

CON ARTES SANOS

Contenido

Contenido

CAPITULO PRIMERO

Art. 1.Definiciones

Art. 2.Titular de la marca.
CAPITULO SEGUNDO

Art. 3.Disposiciones generales.
Art. 4.Extension de la proteccion.
Art. 5.0rganos competentes.

Art. 6.S1stema de autocontrol.
CAPITULO TERCERO

Art. 7.Definicion de la proteccion.
CAPITULO CUARTO

Art. 8.Zona de pesca.

Art. 9.Barcos aptos.

Art. 10. Técnicas de pesca.

Art. 11. Practicas de conservacion.
Art. 12. Normas de explotacion de las especies.
Seran de especial seguimiento:
CAPITULO QUINTO

Art. 13. Transporte.

Art. 14. Recepcion.

Art. 15. Seleccidn, conservacion, acondicionamiento y
envasado del producto.

CAPITULO SEXTO

Art. 16. Uso de producto bajo la Marca Colectiva por parte
sector comercializador.

Art. 17. Distintivo de Establecimiento.

Art. 18. Comercializacion.

CAPITULO SEPTIMO

Art. 19. Categorias comerciales, tamanos, frescura.

Art. 20. Aspecto exterior y parametros microbioldgicos.
CAPITULO OCTAVO

Art. 21. Estructura.

Art. 22. Definicion de las medidas de autocontrol.

Art. 23. Frecuencia de autocontrol.

Art. 24. Plan anual de control.

CAPITULO NOVENO

Art. 25. Inscripcion de Usuarios.

Art. 26. Inscripcion de barcos.

Art. 27. Registro de usuarios comercializadores.

Art. 28. Registro del Titular de la Marca.
CAPITULO DECIMO

Art. 29. Etiquetado.




Ventajas

7. Contribuye a combatir la “falsificacion de productos”.

* Por la etiqueta de lote.
 Por etiguetado individual.

 Por logotipo en envase.

 Otros: Codigos de barras, Codigos bidimensionales, etc.

Marcas Colectivas en la Pesca
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Ventajas

8. Establece sentimientos de propiedad del producto
(Identificacion con el producto).

DE H[DUNDE}.I

Marcas Colectivas en la Pesca
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Posibles aspectos a mejorar

1. Implantacion (Imprescindible organizacion y/o externalizacion
del seguimiento e implantacion de la marca):

» Fase de “euforia”; Expectativas elevadas.
« Fase de mejoras: Expectativas se reducen.

N

Proyecto fracasa

|

Proyecto se quiere retomar, etc.

Proyecto continta en el tiempo
(Se consiguen establecer objetivos realistas)
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Posibles aspectos a mejorar
2. Posibilidad de Fraude

Sin embargo....

« Existen medios para minimizar el fraude o rotura de
trazabilidad.

* Nada es inviolable o seguro.
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Posibles aspectos a mejorar

3. Comunicacion, publicidad, marketing

No se aprovechan todas las posibilidades “gratuitas” de
comunicar sobre la Marca.
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Posibles aspectos a mejorar
4. Credibilidad de la Marca

Sin embargo....

« La Marca puede estar auditada por una tercera parte
Independiente o depender de una marca de calidad.
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Posibles aspectos a mejorar

5. Aplicacion del régimen sancionador

En general los regimenes sancionadores son dificiles de aplicar.
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Posibles aspectos a mejorar

6. Confusion por existencia de muchas Marcas.

Sin embargo....
* Productos locales, de proximidad y con producciones limitadas.
« Hablamos de producciones reducidas.

Marcas Colectivas en la Pesca
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Situacion de algunas marcas colectivas

PESCADO DE RULA

CON ARTES SANCIS

Federacion de Cofradias de Pescadores de Asturias
www.pescadoderula.org
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Situacion de algunas marcas colectivas

Cofradia de Conil (O.P.P.)
www.bocinegro.com

Marcas Colectivas en la Pesca
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Situacion de algunas marcas colectivas

deaqgui

PESCA ARTESANAL

N T L e |

enel D enlas Zonas de Pesca”
v eceioneostaracarares.es

Cabildo de Gran Canaria
www.deaquipesca.com
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Situacion de algunas marcas colectivas
TARIFA-BESUGg

T
=
B Gy

Cofradia de Tarifa (O.P.P.)
www.besugodelapinta.com
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Situacion de algunas marcas colectivas

A.l.E Finisterre Sur Pesca
www.lonjaenlared.com

*fase de registro
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Situacion de algunas marcas colectivas

w dascies

m\ /\\'\
navalladascies

Cofradia de Cangas
www.cofradiacangas.org
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Recursos

 Web OEPM: http://www.oepm.es/

» Buscador de Marcas: www.tmdn.org

« Ayudas y subvenciones:
www.oepm.es/es/propiedad industrial/ayudas/index.html

* BOPI:
https.//sede.oepm.gob.es/bopiweb/descargaPublicaciones/formBusgue
da.action
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